
 به نام ایزد  دانا

           روز رسانی:     تاریخ به                   طرح درس( کاربرگ)

کانیکمهندسی             دانشکده  1403-1404دوم سال تحصیلی  نیمسال                                                                                                               م
  ارشد کارشناسی  کارشناسی مقطع:
 □دکتری

   بازاریابی تحلیلی فارسی:  3 نظری تعداد واحد:

درس نام  

- :نیازهاها و همنیازپیش  Analytical Marketing لاتین: 

ملیحه خورسی دامغانی مدرس/مدرسین:  شماره تلفن اتاق:  

 m.khorsi@semnan.ac.ir :پست الکترونیکی منزلگاه اینترنتی:

  برنامه تدریس در هفته و شماره کلاس:

  وکارها کسب در آن انواع و  یبازاریاب روشهای و  یمبان  با یآشنای اهداف درس:

ویدئو پروژکتور امکانات آموزشی مورد نیاز:  
ترمامتحان پایان ترمامتحان میان  مستمر)کوئیز(ارزشیابی   های کلاسی و آموزشیفعالیت   نحوه ارزشیابی 

 درصد نمره 5 - 7 8
، فیلیپ کاتلر و گری آرمسترانگ، ترجمه مهدی زارعاصول بازاریابی  

امیر اخلاصیمدیریت بازاریابی،   

، حسن الوداریبازاریابی و مدیریت بازار  

 

نابع و مآخذ درسم  

 

بندی درسبودجه  

شماره هفته  مبحث توضیحات
 آموزشی

 1 بازاریابی یاساس مفاهیم 

 2 بازاریابی یاساس مفاهیم 

 3 های بازاریابیمعرفی انواع استراتژی 

های بازاریابیمعرفی انواع استراتژی   4 

های بازاریابیمعرفی انواع استراتژی   5 

 6 بیامعرفی محیط بازاری 

 7 بیامعرفی محیط بازاری 

 8 تقسیم بازار و معرفی بازار هدف 

 9 تقسیم بازار و معرفی بازار هدف 

 10 تقسیم بازار و معرفی بازار هدف 

 11 رفتار خرید مصرف کننده لیلتح 

 12 رفتار خرید مصرف کننده لیلتح 

 13 برندسازی تژی محصول واسترا 



 14 برندسازی تژی محصول واسترا 

 15 گذاری محصولاتقیمت 

 16 گذاری محصولاتقیمت 

 


